
 
 
 

РЕЗЮМЕТА НА МОНОГРАФИЧНИЯ ТРУД И НА ПУБЛИКАЦИИТЕ, 
ПРЕДСТАВЕНИ ЗА УЧАСТИЕ ПО КОНКУРСА 

 
Монографичен труд 
 
1.Маркетинг и продажби в сферата на туризма : Предизвикателство и решения за 

устойчиво регионално развитие. АИ „Талант“ ВУАРР-Пловдив 2025 ISBN 978-619-203-519-8 
 
                                                                      Резюме: 
 
Представеният монографичен труд разкрива някой от възможностите, които 

маркетингът и ефективните способи за насърчаване и управление на продажбите, 
пречупени през призмата на туризма, съдържат за постигане на устойчиво регионално 
развитие. За постигане на тази задача последователно се разглежда  и дефинира 
туризмът като икономически отрасъл и се търси мястото му развитието на социално-
икономическите отношения на ниво регион. Изясняват и се развиват основните 
фундаменти на маркетинговата наука , в едно с управлението на продажбите, като се 
прави препратка към факторите, които оказват влияние върху потребителите да 
формират избор. Търсят се връзки както с дигитализацията, така и с навлизането на 
изкуственият интелект в взаимоотношението „бизнес-потребление“, като се правят и 
съответните избори. Разглеждат се възможностите за прилагане на концепцията за 
устойчиво развитие в туризма в съвременната маркетингова среда . 

Последователно се изясняват възможностите за формиране на интегриран 
регионален туристически продукт на база на селския и еко туризъм, като в трета част 
се разглеждат и други форми на алтернативният туризъм като: Спа, къмпинг, селфи, 
културен, фестивален и др. видове туризъм. Прави се опит за поставяне на акцент върху 
продажбата като ключов елемент от живота на бизнес организацията като се търсят 
и определени зависимости в релациите туризъм – агробизнес, туризъм – хранителна 
индустрия, биологичното земеделие и др. 

Правят се и някой разсъждания в посока на мултиаспектния интегриран 
туристически продукт, съпоставяйки го с възможностите за устойчиво регионално 
развитие с оглед минимизиране на социално-икономическите различия в отделните 
територии. 

 
2. Александър Давчев (2019) Маркетинг. Академично издателство "Талант", Пловдив, 

ISBN 978-619-203-251-7 
Резюме: 

 
Представената монография прави опит да систематизира основните компоненти на 

съвременната маркетингова наука, пречупвайки ги през призмата на българската 
икономическа действителност. Последователно се изясняват основните концепции в тяхното 
историческо и сърмено развитие, ставайки върху четирите фундамента на науката, които 
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изразяват нейните направления. Направен е опит за онагледяване на същността и основните 
отправни точки в маркетинговото проучване, като са разработени и методите за събиране, 
обработване и анализиране на информацията. Разяснени са основните въпроси по 
отношение на сегментирането на пазара , позиционирането на продукта на пазара и 
неговият жизнен цикъл. Изяснени са последователно различните продуктови, ценови, 
дистрибуционни и комуникационни маркетингови решения, които формират поведението 
на бизнес организацията в реална пазарна среда. Поставен е акцент върху промоционалния 
микс като освен способ за комуникация с крайния клиент в опитите за постигане на целите 
зададени от стратегическото планиране. 

Във втората част е разгледан маркетинговият процес като последователност от 
комплексни действия, които са в основата на създаването на успешен маркетингов план, 
който цели постигане на стратегическите цели  и задачи на бизнес организацията. Направен 
е опит за изясняване на някои маркетингови управленски системи за контрол на 
информацията, както и идентифицирането и анализиране на маркетинговите възможности 

 
 
Научни статии и доклади 
 
3. Arabska, E., Dimitrova S., Davchev A., Yakimov, D., Lakov P., The Business Model of 

Alternative Food Networks in Bulgaria Proceedings of the 14th International Scientific and 
Practical Conference. Volume X Print ISSN 1691-5402 Online ISSN 2256-070X 

 
                                                                Резюме:  
Статията разглежда алтернативните хранителни мрежи в агробизнеса в тяхното 

разнообразие от форми, като се фокусира върху въпроса за устойчивото производство и 
потребление, и по-специално върху високото качество и безопасност на продуктите. 
Специално внимание е обърнато на развитието на биологичното производство и потенциала 
за интегрирането му с някои видове алтернативни хранителни мрежи в България. 
Изследването е проведено в Регионалната жива лаборатория INVEST в България по 
изследователската задача „Алтернативни хранителни вериги и нови бизнес модели“. 
Фокусът върху процеса на развитие на отворени иновации в живата лаборатория 
предопредели използването на партиципаторния подход в четворната спирала на 
изследователската работа. Възможностите за участие на студентите са от специално 
значение, като се подчертава необходимостта от нови обучителни програми и подходи, 
ориентирани към реалния бизнес и практика за изграждане на капацитет в устойчивото 
развитие на селските райони. Статията представя бизнес модел за развитие на алтернативна 
хранителна мрежа в България, като се вземат предвид основните характеристики на 
пространствената, социалната и икономическата близост в късите производствени и 
дистрибуторски вериги. Моделът предвижда участието на студентите в основните дейности 
на предприемаческа инициатива в Университета по агробизнес и развитие на селските 
райони. 

 
4. Arabska, E., Dimitrova S., Davchev A., Yakimov, D., Lakov P Opportunities for 

Development of Alternative Food Networks in Bulgaria CSUM 2024 https://doi.org/10.1007/978-3-
031-82818-8_37 

                                                     Резюме:  
Статията разглежда възможностите за развитие на алтернативни хранителни 

мрежи (АХМ) в България в тяхната същност на къси производствени и дистрибуторски 
вериги, като се фокусира върху техния принос за устойчиво развитие на селските райони 
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чрез климатично съобразен преход на транспорта и социални иновации. Концепцията за 
алтернативни хранителни мрежи се разглежда в контекста на нейния потенциал за 
преодоляване на най-належащите проблеми в селските райони на България, свързани с 
местния бизнес и развитието на общността, от една страна, и предизвикателствата 
пред изменението на климата и бизнес ефективността в съвременния транспорт и 
бизнес логистика, от друга. Въпросът за местните храни и маркетинга се разглежда от 
гледна точка на 4C-модела на маркетинга, а именно клиент, цена, удобство и 
комуникация. 

Статията представя основните резултати от проучване, проведено в INVEST 
Regional Living Lab в България по изследователската задача „Алтернативни хранителни 
вериги и нови бизнес модели“. Алтернативните хранителни мрежи се приемат като 
част от устойчивите агрохранителни системи на бъдещето, насърчаващи устойчивото 
производство и потребление и минимизиращи въздействието на транспорта както 
върху цената, така и върху климата, и по-специално в тясната им връзка с развитието 
на общността чрез екологични, бизнес и социални иновации. Проучването прави 
предложение за нов модел на AFNs в България, базиран на онлайн платформа със система 
за споделена доставка и транспорт. 

 
3. Aleksandar Davchev, SWOT ANALYSIS OF SPA TOURISM IN BULGARIA (SWOT анализ на 

СПА туризма в България), New knowledge Journal of science, Vol 5, No 2, 2016, стр. 37-41, ISSN 
2367-4598  

                                                        Резюме: 
Нашето време е белязано от все по-динамично променящата се среда. Новите 

условия, в които работим, се характеризират с нарастваща сложност и трудови 
дейности, изискващи по-отговорно поведение. Нарастващите нива на стрес и 
нарастващата липса на свободно време за релаксация и отдих изискват нов поглед върху 
възможностите за превенция на личното здраве. Плоскостта на консуматорското 
общество, в което живеем, все повече се измества от стремежа и визията за екологично 
чист начин на живот. Фокусът тук е върху прилагането на многостепенна уелнес 
концепция, която качествено променя статуквото и търси начини за хармонизиране на 
тялото с природата. Една от възможностите е практикуването на СПА туризъм, в 
чийто генезис е многопластовото благотворно въздействие на поредица от процедури и 
действия. Тази нова алтернатива чрез своите икономически измерения е атрактивна 
бизнес ниша, която с течение на времето се превръща в индустрия. Сегашното 
състояние на СПА туризма в България е противоречиво въпреки съществуващите 
постижения и въведените добри практики. Традициите в тази насока и наличието на 
благоприятна основа за неговото утвърждаване обаче не са достатъчни за постигане 
на стабилност и възходяща тенденция в развитието. Съществуват редица слабости и 
негативни аспекти, които създават неудовлетвореност у потребителите, което е 
реална заплаха за неговото бъдеще. Предложеният SWOT-анализ, като част от 
цялостно и многостранно проучване на състоянието на СПА туризма в България, 
разкрива някои от съществуващите проблеми. Направени са предложения за 
минимизиране на въздействието на слабостите и елиминиране на грешките, открити в 
процесите на управление на водещите бизнес организации. Предстои подробен анализ и 
оценка на формулираните заключения, както и заключения относно идеи за подобряване 
на състоянието на сектора – предмет на по-нататъшно проучване от автора. 

 
4. Александър Давчев (2018). Възможности за преодоляване на демографските 

проблеми на българското село Сборник доклади от Международна научно-практическа 
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конференция „България на регионите“ 2018, p. 327-331, ISBN 978-619-203-229-6 (on-line) 
http://science.uard.bg/index.php/regions/article/view/477/408 

 
                                                                    Резюме:  
 
Сериозната диспропорция между градските и селски териториални локализации 

по отношение на броя, полово-възрастовата, образователната и пр. структури на 
населението  оказва все по-значимо влияние върху облика на страната ни.  
Съсредоточаването на работоспособното население в градовете и обезлюдяването на 
селата е процес, който се развива в своята динамика, като забавяне почти не се 
наблюдава. Липсата на възможности за ефективна трудова заетост, която да осигури 
достойно съществуване на индивида, лишава селото от възможността да задържи 
младите хора, които предпочитат миграцията, пред полагането на голямо количество 
усилия, нужни за оцеляването им по места. 

Оказва се, че самоцелното разкриване на работни места не е панацея, тъй като 
липсата на образовани кадри обезсмисля тези усилия. Получава се порочен кръг, който не 
подлежи на саморегулиране, а изисква външна помощ и намеса. Не рядко са случаите, 
обаче при които местното население в определени локализации не иска, не може, 
отказва, не намира смисъл да бъде подпомогнато поради съответно: липсата на 
капацитет, възможност, увереност, дългосрочна успеваемост и пр.  Все по-трудно 
изглежда тези проблеми да се решат на макро ниво. Би следвало да се търси друг подход, 
който да отчита съответната специфика на всеки един район, върху който се цели да се 
окаже въздействие. 

 
5. Александър Давчев (2018). Къмпингът като алтернатива на традиционните 

форми на акомодация Sustainable development and competitiveness of regions. Collective 
monograph. Academic publishing house “Talent”, University of agribusiness and rural 
development, Plovdiv, Том 1, 2018, с. 87-99, ISBN 978-619-203-230-2 (e-book) 

 
Резюме: 

 
Къмпинг туризмът набира все по-голяма популярност сред широк спектър от 

потребители на туристически услуги. Идеята за близост към природата, проактивен 
начин на живот и извършване на все повече дейности на открито са част от 
многобройните мотиви за избор на тази форма на настаняване като алтернатива на 
хотелската акомодация. Съществува обективно съмнение дали България успява да 
развива тази форма на туризъм в унисон със съвременните изисквания, предпочитания и 
желания на търсенето. 

Настоящето изследване има за цел да потърси корените на възникване на 
къмпинг туризма в наднационален и национален мащаб, както и да разкрие 
съвременното му състояние в страната; да отчете силните и слабите му черти в 
сравнителен разрез, както и да потърси насоки за бъдещото му развитие на база 
формираните изводи, отчитайки значимостта му особено на ниво регион 

 
 
6. Александър Давчев, Съвременни проблеми и тенденции в развитието на българското село 

(Problems and trends in the development of the Bulgarian village). Сборник доклади от Международна 
научно-практическа конференция „България на регионите“ 2018, p. 323-326, ISBN 978-619-203-229-6 
(on-line) http://science.uard.bg/index.php/regions/article/view/477/408 

http://science.uard.bg/index.php/regions/article/view/477/408
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                                                                    Резюме: 
Българското село винаги е било, е, и ще бъде градивна единица в нашите социлно-

битови и икономически взаимоотношения. Въпреки редицата проблеми и слабости, 
които вървят ръка за ръка с неговото съществуване, то все още е жив организъм, към 
който, обаче, трябва да се отнасяме с все повече грижа.  Безспорно миграционните 
процеси, обикновено изразяващи се в отлив на млади хора,  очертават съвременният му 
облик и го категоризират като не предпочитано място за живеене. Основните 
слабости, посочвани като мотив, са липсата на възможности за активен социален 
живот, усложнения или липсващ достъп до свободни работни позиции, ниски доходи, 
лоша инфраструктура и т.н. – все категории, върху които определен индивид не може да 
повлияе или коренно да промени. Получава се едно спираловидно низходящо, развитие, при 
които причинно–следствените връзки би следвало да се търсят именно в неспиращият 
отлив на хора от една страна и невъзможността за бизнес активност като функция от 
това, от друга. 

Въпреки, че съществуват редица примери за успели хора, свързани с българското 
село, то те не са масови, а по-скоро изолирани или специфични случаи. Без активна, 
адекватна и бърза намеса тези процеси ще продължат, а проблемите ще се 
задълбочават. 

 
7. Александър Давчев. „Селфи туризъм” – модно увлечение или нова форма на 

алтернативен туризъм (Selfie Tourism – A Fashionable Hobby Or A New Form of Alternative 
Tourism) Сп. Ново знание; ВУАРР гр. Пловдив, Vol 9 No 3, 2020, стр. 7-11, ISSN 2367-4598 

              
                                                               Резюме: 
 
Туризмът е една от най-бързо развиващите се и променящи се индустрии в 

световен мащаб, но може ли „селфи туризмът“ да бъде част от тази промяна и в 
бъдеще да се утвърди като бизнес ниша в областта на алтернативния туризъм или ще 
остане просто модно хоби, без значителен икономически ефект, е въпрос, който вълнува 
редица изследователи. Съвременен начин на себеизразяване, функция на напредъка на 
новите технологии или следващ туристически феномен, все още е твърде рано да се 
каже, но все пак могат да се очертаят някои основни акценти. 

 
8. Aleksandar Davchev, (2021) Opportunities for development of agro and family tourism in 

the area of lake Ohrid in the example of lake Bolsena – Italy, Horizons International scientific 
journal. Year XIV Vol 29 Dec 2021, Bitola ISSN 1857-9884 p. 69-77 DOI 
10.20544/HORIZONS.A.29.2.21. P07UDC338.48-6(497.7:450) 

 
Резюме: 

Живеем в бурни времена, белязани от надеждата за навлизане в постпандемичен 
период и постепенно преодоляване на дълбоката икономическа криза, предизвикана от 
Ковид-19. Един от най-сериозно пострадалите отрасли – туризмът, изисква специално 
внимание. Настоящият доклад изследва възможностите за развитие на агро и семейния 
туризъм в Охридския регион, отчитайки наличните предимства и недостатъци. 
Определеното сходство на разглежданите територии дава възможност за пренасяне на 
някой добри практики 1:1 с оглед създване на по-добър туристически продукт и неговото 
управление. Прави се опит за сравнителен анализ на настаняването, изхранването, 
туристическите атракциони и свързаните с тях продукти чрез което да се търсят 
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допирни точки между двата региона – Охрид и Болсано. Авторът търси и възможности 
за имплементиране на готови модели с оглед повишаване на конкурентноспособността 
на Охрид и региона. 

 
9. Александър Давчев. Стефан Петков, Нови възможности за развитие на бизнес в 

селските райони, въз основа на миграционните процеси по примера на пловдивската 
агломерация (New opportunities for entrepreneurship in rural areas, based on migration 
processes on the example of the city agglomeration) Proceedings of the International scientific and 
practical conference “Bulgaria of regions”, Vol 4 No 1, 2023, стр. 136-144, ISSN 2815-5262 

 
Резюме: 

Живеем в криза. Време на здравни, социални и икономически заплахи, в което 
възможността за мобилност, ясен поглед към бъдещето и планиране в икономически и 
други аспекти става все по-трудна. Време на трудно бизнес мислене и дейност, в което 
предприемачеството в много области е по-скоро хазарт, отколкото икономически 
обосновано действие. 

Традиционно, Пловдив и неговият регион са сред най-социално-икономически 
развитите райони в страната. Той е притегателен център както за инвеститори, така и за 
търсещи по-добра реализация на пазара на труда, съответно по-ефективно и достойно 
заплащане. Входящите миграционни потоци, дължащи се на наличните възможности от 
социално-културен, битов, образователен или здравен характер, увеличават населението в 
агломерацията, а отношението към другите съседни райони е обратнопропорционално - 
тенденция от последните двадесет или тридесет години. 

Не сме ли обаче свидетели на обръщане на тази зависимост? 
 

10. Александър Давчев. Ауфгус – модерният полъх в класическото СПА (AUFGUS – The Modern Touch 

In The Classic SPA) Proceedings of the International scientific and practical conference “Bulgaria of regions” 

2023, p.418-422, ISSN 2815-5262,https://www.science.uard.bg/index.php/regions/article/viewFile/996 

/939 

                                                                                           Резюме: 

Живеем във време, в което рестартът на икономиката се бори с военни действия и коренни 

промени в нагласата и отношението към животът. Ковид кризата отвори много въпроси, които 

коренно промениха нашия мироглед. Тези изменения се отразиха както в нашата работа, така и през 

времето, в което почиваме и се възстановяваме. Новите предизвикателства пред бизнеса, функция от 

редица фактори, бързо го накараха да се адаптира, промени или трансформира.  

Спа туризмът не остана по-назад и класическата форма на активна почивка се превърна в 

стремеж за едно ново и по-комплексно изживяване. Такъв елемент носи и т.нар „Aufguss” – ритуал, 

който обединява лечебните свойства на сауната в мистичен спектакъл, обхващащ мисълта и сетивата. 

 

11. Aleksandar Davchev, Zlatka Grigorova, Cultural Tourism - Trends, Opportunities And 

Sustainability Through The Prism Of Plovdiv As A Key Tourist Destination, Conferința "Dezvoltare economică 

și cercetare" Moldova, 2023, p.179-188, ISBN 978-9975-81-149-1 (pdf)  

 

 

Резюме. 

Туризмът е ключов сектор за България и туристическия регион Тракия. Тази статия е 

посветена на анализа на културното наследство на град Пловдив от гледна точка на тенденции, 
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възможности и дълготрайност. Разглеждат се културни политики, фокусирани върху иновациите и 

креативността, като се акцентира върху основните предизвикателства, рискове и възможности за 

устойчив туризъм на културното наследство. Фокусът е върху транспортния капацитет на продуктите 

и туристическите услуги на дестинацията Пловдив и върху градската дълготрайност. Пътуванията за 

задоволяване на културни нужди включват както пасивни посещения на културни забележителности 

и атракции (движими и недвижими, материално и нематериално културно наследство, традиции и 

изкуства), така и активно преживяване и участие в културни събития и творчески процеси от: 

културно-исторически туризъм (музеен, археологически, културно-религиозен, етно-фолклор и др.); 

фестивален, събитиен и креативен туризъм (музика, танци, литература, изобразително изкуство, 

филмово изкуство и др.), желание за творческо изразяване и създаване на култура заедно с местните 

общности (фотографски, занаятчийски туризъм и др.); религиозен и поклоннически; кулинарен; 

винен и други видове туризъм.. 

 

12. Александър Давчев Фестивалният туризъм в Пловдив като фактор за създаване на 

устойчива бизнес среда (Festival Tourism In Plovdiv As A Factor For Creating A Sustainable Business 

Environment). Sustainable Change Management in Modern Urban and Rural Environment А Special Book 

Edition under INVEST4EXCELLENCE Project, 2024, с. 122-126, ISBN 978-619-203-490-0 

 

Фестивалният туризъм не е новост, но набира все по-голяма популярност в страната като опит 

за създаване, от една страна, на специфично, различно преживяване, а от друга страна, на 

качествено нова бизнес възможност. Обикновено се търси симбиоза между традиции, обичаи, добри 

практики, съхранени през годините, и краткосрочен туризъм и търговия. Основните атракции са 

храната и занаятите, носители на собствена уникалност или популяризиране на конкретна марка, 

продукт или услуга. Те са вдъхновени от многопластовата, изключително богата българска традиция, 

фолклор, вярвания, страхове, както и местни и национални празници, тържества и др. 

Задачата на настоящото изследване е да предложи някои размисли върху силните и слабите 

страни, както и потенциалните възможности и заплахи, свързани с установяването и устойчивото 

развитие на тези празници в градската среда и региона, чрез проследяване и маркиране на най-

популярните и посещавани фестивали, провеждани в градската среда и в непосредствена близост. 

 

13. Ekaterina Arabska, Aleksandar Davchev, Velizar Petrov, Sustainable Business Development 

Bachelor Specialization In Invest European University Alliance, Business Models for Sustainable 

Development: Challenges and Digital Transformation PROCEEDINGS of International Scientific and Practical 

Conference (2024 ; Харків) с. 167-169, УДК 334.722:004+338.1(477)](063) Б5, https://international-

relations-tourism.karazin.ua/themes/irtb/resources/7a2ef9602a164770e04ffe11dc7a2c11.pdf 

 

Резюме: 

 

Иновации в регионалната устойчивост Европейският университетски алианс (INVEST) има 

визията „да създаде модерен европейски университет, който да отговаря на нуждите и изискванията 

на новото поколение европейци като лидери във въвеждането на устойчив живот и прехода към него 

в регионите в цяла Европа“. По време на първата фаза на алианса в периода 2020-2023 г. основните 

дейности бяха белязани от следните общи постижения: съвместна педагогика и модел за съвместни 

степени INVEST, регионални живи лаборатории INVEST, виртуален кампус INVEST и EDUC8EU. Според 

модела INVEST за съвместни степени, измеренията на образователните методи на INVEST, които бяха 

разграничени и приети като насоки за иновативни образователни и изследователски програми и 

учебни планове, са: подход, ориентиран към студента; обучение в реалния свят/базирано на 

https://international-relations-tourism.karazin.ua/themes/irtb/resources/7a2ef9602a164770e04ffe11dc7a2c11.pdf
https://international-relations-tourism.karazin.ua/themes/irtb/resources/7a2ef9602a164770e04ffe11dc7a2c11.pdf
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компетенции; образование, основано на предизвикателства, насочено към решаване на проблеми; 

мултидисциплинарен, трансдисциплинарен и/или междудисциплинарен подход към проблемите; и 

интегрирана роля на приложните изследвания. INVEST разработи 10 съвместни бакалавърски 

програми и 4 съвместни магистърски програми, заедно с летни и зимни училища и други курсове за 

различни целеви групи. 

Резюме: 

14. Ekaterina Arabska, Aleksandar Davchev, Velizar Petrov, Social Economy And Social 

Entrepreneurship Master Specialization In Invest European University Alliance, Business Models for 

Sustainable Development: Challenges and Digital Transformation PROCEEDINGS of International Scientific 

and Practical Conference (2024 ; Харків) с. 170-172, УДК 334.722:004+338.1(477)](063) Б5 

https://international-relations-

tourism.karazin.ua/themes/irtb/resources/7a2ef9602a164770e04ffe11dc7a2c11.pdf 

 

Иновации в регионалната устойчивост Европейският университетски алианс (INVEST) е воден 

от идеята за укрепване на връзката между преподаването, научните изследвания, иновациите и 

трансфера на знания, насърчаване на мобилността и повишаване на високото качество и високи 

постижения в образованието и научните изследвания. Партньорите по INVEST обединиха усилията си 

за разработване на съвместни и иновативни образователни и изследователски програми и учебни 

планове, както и за прилагане на многоезично обучение, смесено и базирано на работа обучение и 

европейски мобилности. В алианса INVEST компетенциите бяха формулирани, както следва: Развитие 

на устойчиви региони; Корпоративно социално предприемачество; Трансдисциплинарна 

компетентност: Изследвания и решаване на проблеми; Ефективна комуникация и социално 

взаимодействие; Междукултурна и многоезична компетентност; Трансверсална компетентност: 

личностно развитие и управление на проекти. Разработването на бакалавърската специализация 

„Устойчиво бизнес развитие“ в INVEST беше вдъхновено от някои от основните съображения през 

последните години. Съвременното световно развитие, вкл. Процесите на глобализация и 

глобализация, нарастващите глобални и регионални заплахи и рискове за бизнес операциите, 

възникващите кризисни и бедствени ситуации, новите очаквания и изисквания от международната 

общност, правителствата и клиентите и др., поставят редица предизвикателства пред съвременните 

бизнес организации, стремящи се да оцелеят в условията на постоянни промени в политически, 

икономически, социални, технологични, екологични и правни фактори, влияещи върху тяхната 

дейност и резултати. Динамичната и несигурна среда на функциониране е допълнително 

предизвикана от вдъхновенията за устойчиво развитие по отношение на новата роля на бизнеса за 

постигане на целите за устойчиво развитие. 

 

15. Zlatka Grigorova, Alexander Davchev, Cultural Tourism and Transport Innovations - Trends, 

Opportunities and Sustainability Through the Prism of Tourist Destination Plovdiv, 7th Conference on 

Sustainable Mobility, Climate Crisis and Resilient Transportation Systems, CSuM 2024, Plastira’s lake, 

Karditsa, Greece, 4 – 6 September 2024, с. 301-315, ISSN 2523-3440 ISSN 2523-3459 (electronic) ISBN 978-

3-031-82817-1, ISBN 978-3-031-82818-8 (eBook) https://doi.org/10.1007/978-3-031-82818-8 

 

Резюме. 

Туризмът е водещ сектор за България, Тракийския туристически регион и дестинация Пловдив 

Тази статия има за цел да анализира транспортните проблеми на дестинацията в търсене на 

безопасни и устойчиви транспортни решения за градска мобилност, които активно подкрепят 

културния туризъм. Изследването е част от „живите лаборатории“ на проекта „Инвестиране за 

отлични употреби в регионалната устойчивост“ (INVEST4EXCELLENCE) в търсене на модел за 

https://international-relations-tourism.karazin.ua/themes/irtb/resources/7a2ef9602a164770e04ffe11dc7a2c11.pdf
https://international-relations-tourism.karazin.ua/themes/irtb/resources/7a2ef9602a164770e04ffe11dc7a2c11.pdf
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иновативно използване на транспортната инфраструктура от туристическия поток. Обсъждат се 

политики, фокусирани върху нуждите от мобилност на гостите и бизнеса на града, както и 

функционалността на района и подобряването на качеството на живот на местните хора през 

следващото десетилетие. 

В центъра на дискусията са предизвикателствата, рисковете и възможностите за 

устойчивостта на туристическата дестинация Пловдив, като: транспорт и мобилност, които 

насърчават социалните иновации в осигуряването на достъп до културни атракции, туристически 

обекти и услуги. Коментира се планирането на градската мобилност - видове пътувания; мерки за 

насърчаване на активни модели на движение и използване на обществения транспорт; синергия 

между автомобилен, пешеходен и велосипеден трафик; интегрирани маршрути, насочени към 

задоволяване на културните потребности. 

 

16. Давчев., А Природни туристически ресурси Sustainable development and competitiveness of 

regions. Collective monograph. Volume 2: Plovdiv – European capital of culture 2019. Editor: Prof. Zlatka 

Grigorova, Ph.D. Academic publishing house “Talent”, University of agribusiness and rural development, 

Plovdiv, 2019 ISSN: 2603-4824 p.51-79 

 

Природните ресурси, които основно се асоциират с биоразнообразие, са неразделна част от 

потенциала на всяка една територия и се явяват естествена среда за развитие на туризма. Ключов 

момент тук е тяхната неравномерна разпределеност. Определят се като „природни комплекси с 

функционална, времева и териториална комфортност за организацията на рекреационната дейност”. 

Други автори ги категоризират като „обекти и явления от природната среда, които са атрактивни за 

туристите”. От гледна точка на туризма от значение са онези природни дадености, които създават 

интерес, носят у себе си определена атрактивност и са усвоени за нуждите на туризма. За неговото 

развитие, влияние оказват множество фактори, които могат да се обединят в две основни групи - 

природни и обществени. 


