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Проблеми и пречки....

‐Производство: 
‐ малък брой сертифицирани биопроизводители В Източните Родопи 
нисък „ефект на мащаба/обема“ – по‐несигурен пазар по‐ниски цени
ниска мотивация на фермерите да произвеждат биологично
остаряла техника и производствени технологии
очаквания за безвъзмездните средства по линия на НТЗ

Маркетинг:
‐ продажбите все още се правят индивидуално ‐ ниско търсенето на биопродукти на 
регионално и национално ниворегионално и национално ниво.

Административни:
‐ недостатъчна координация между петте целеви общини по проекта 
‐ недостатъчен административен капацитет на местните земеделски служители
ниска мотивация на фермерите да кандидатстват за Европейски субсидии

Опит и ноу‐хау:
‐ фермерите не са добре запознати с биологичните практики

Консултантски услуги:
‐ недостатъчен капацитет за съвети и обучения по биологични практики
липсващи връзки на биопроизводителите с преработватели и търговци 

Инициативи и дейности по коопериране....

Компонентът биоземеделие в НТЗ работи по 5‐годишен план, 
съвместно с фокус‐групи от 5‐те целеви общини в Източните 
Родопи:

да информира, образова и обучава производители и 
преработватели в агротехническо производство, в методи и 
техники за обработка и съхранение
да предоставя съвети съвети на заинтересованите на място 
да подпомага заинтересованите да придобият сертификат зада подпомага заинтересованите да придобият сертификат за 
биопроизводство
да идентифицира най‐перспективните продукти, ферми, 
производители и групи производители
да ги подкрепи с ноу‐хау и средства за производство  
да работи с идентифицирани групи производители 
да изгради маркетингова кооперация (и), с цел добавена стойност 
към биологични продукти
да се подобри маркетинга и да се създадат / популяризират 
регионални НТЗ биологични продукти

Направления за интервенция....

Изход от ситуацията – добавена стойност към 
земеделската продукция…

Добавената стойност и Наредба 26/2010....

Ползи за биофермерите:
‐ по‐големи пазари‐ по‐добри доходи
‐ по‐дълъг срок на годност
‐ повече възможности за заета местна работна ръка

Продукти Добавена стойност чрез...

Плодове Сушене, консервиране

Зеленчуци Сортиране, пакетиране и транспорт до местния уц р р , р р р д
пазар, сушене, бутилиране, консервиране

Ядки Сушене, осоляване, пакетиране, 
карамелизиране, смилане и др.

Зърнени Симилане за брашно, печене

Мляко Кисело мляко, сирене, масло, сметана, и др.

Яйца Сортиране и пакетиране

Прасета, овце, говеда Разфасоване, сортиране, автоклавиране, 
пакетиране в буркани и др.



Как да започнем – информация и обучение.... Информация и обучение....

Събиране заедно и ....коопериране .... Помощ с най-необходимите средства за производство....

Перспективни източно‐
родопски местни биологични 
продукти:

‐ групова (кооперативна) 
продукция:  грозде (лозя) и 
вино; сусам (тахан) и зърнени 
храни
‐ индивидуална продукция:  
биологични мед, билки и 
подправки, плодове и 
зеленчуци, ядки (култивирани 
и диви), месо от биологични 
или свободно пашуващи 
говеда, люцерна (прясна и 
сушена).

Намиране на местни лидери .......... И още ..........



Маркетингова кооперация – повече капитал –
по-атрактивни и иновативни продукти

Маркетингова кооперация – по-атрактивни и 
иновативни продукти – по-широк пазар

Промоция
Открити дни на 
ффермата
Изложения/Панаири

Кулинарни дни
Използване на 
ключови и 
популярни 
личности

Нови начини за маркетинг – абонамент за кошница с 
продукти

Благодаря за вниманието!

Доц. д-р Владислав Попов: vpopov_bg@abv.bg

Информация за проекта “Новото Тракийско Злато”:
www.newthraciangold.com




